Las modernas ptginas W eb se parecen muy poco a sus antiguas prede-

cesoras. Os mostramos por quZ la nueva W eb es diferente y c—mo

podemos sacar provecho del conjunto de tecnolog’as conocido como

Web 2.0. POR CARSTEN SCHNOBER Y JOE CASAD

oogle, Wikipedia y My space son

las estrellas m¥s brillantes en la

constelaci—n de veedores de
contenido Web en esta transici—n de
milenio. Estas p#ginas tienen una cosa
en comeen: la enuncia radical a los vie-
jos conceptos asociados con la Verld
Wide Web. Sus compa—'as espectivas
han adoptado nuevas tecnolog’as y una
novedosa forma de pensar que se ha
denominado Web 2.0. \eremos algunos
ejemplos de las nuersas tecnolog’as de
Internet en el tema de portada de este
mes.

La comunidad acadZmica fue el primer
usuario de la World Wide Web. La Web
descansaba c—modamente en los piles
de tecnolog’as precedentes como archie
y gopher, y proporcionaba un medio efi-
ciente para que los estudiantes inteccam-
biasen su trabajo. A mediados de los 90,
las compa—'as privadas comenzabn a
usar la Web como una plataforma de
ventas y marketing barata y altamente
efectiva.

En sus comienzos la comunicaci—n
era generllmente en un cenico sentido:
Los proveedores de contenido ofrec’an
informaci—n a los usuarios Aunque
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desde un punto de vista tZcnico Internet
siempre ofreci— soporte pax una comu-
nicaci—n bidieccional. No transcurri—
mucho tiempo hasta que los desarplla-
dores comenzaon a experimentar con la
integraci—n de esta comunicaci—n bidi
reccional en las tecnolog’as \b.

Entorno al a—o0 2001, la mayor’a de la
poblaci—n en los pa’ses industrializados
ya ten’an acceso a Internet. Al mismo
tiempo, comenzaba a apaecer un grupo
de pfginas Web de nuevo estilo, que con
su peculiar apariencia y comportamiento
difer'an enormemente de todo lo visto
hasta el momento. En 204, la compa—"a
editorial OORilly organiz— una confegn-
cia relativa a la nueva World Wide Web.
OORBilly sosten’a que las compa—'as y
productos que sobrevivieron a la explo-
si—n de la burbuja de las punto-com

ten’'an algunos aspectos en comeen, y se

preguntaban si estaba emegiendo un
nuevo tipo de Web de las cenizas de un
viejo paradigma ca’do. La conferencia a

la que hacemos eferencia se acu— con

el tZrmino Web 2.0.

Segaen Tim O@Rly, Ola Web 2.0 no
tiene una frontera definida, sino que mts
bien tiene un ncecleo gavitacional. Pode-
mos visualizarla como un conjunto de
principios y pricticas que aunan un
autZntico Sistema Solar de ptginas \ab
gue demuestran algunos o todos estos
principiosEO. En un sentido, la Web 2.0
es una filosof'a de dise—o que &/olucion—
a partir de un conjunto de herramientas
de programaci—n muy innwadoras. En
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otro, la Web 2.0 tiene una componente
de comunidad, comunicaci—n Yy flgibili-

dad tanto para el usuario como para el
desarmllador.

Algunos ejemplos prominentes nos ayu-
darfn a aclarar los principios de la Web
2.0. Los usuarios pueden publicar sus
propias fotos en Flickr [1] (vZase la
Figura 1), sus v'deos en Youtube [2] y
enlazar sus ptginas faoritas (marcado-
res sociales) en del.icio.us [3]. Myspace
[4] ofr ece al usuario una completa plata-
forma donde publicar todo tipo de conte-
nido, incluy endo Weblogs (blogs), fotos,
v'deos y meesica.

Todos estos ejemplos los gestionan
empresas privadas que pioporcionan ser-
vicios sin coste. Los ingresos se genesn
habitualmente mediante la publicidad
gque aparece mezclada con el contenido
suministrado por el usuario, la cual, muy
a menudo, estt elacionada con el conte-
nido de la ptgina. Esto hace que el
ncemeo de usuarios sea muy importante:
cuantos m¥s usuarios ceen pfginas

- en Myspace mis usuarios
visitarfn Myspace
lo que generart
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mis ingresos por publicidad para la com-
pa—'a.

En el mundo de la Web 2.0, los autores
y visitantes categorizan fotos (Flickr),
v'deo (Youtube) o enlaces (del.icio.us)
usando para ello palabras clave. Podemos
usar la funci—n de boesqueda patdocali-
zar todos los enlaces que contengan una
etiqueta, por ejemplo, OLinuxOAparecen
referencias cruzadas ente las
entradas ya que muchas ptgi-
nas con la etiqgueta OLinuxO
estfn tambiZn incluidas en la
categor'a OSoftare LibreO, por
ejemplo. Estas eferencias cru-
zadas llevan a los usuarios de
unas piginas a otas que segu-
ramente les van a interesar ya
gue esttn en un grupo con eti-
quetado semejante

Los enlaces ente los usuarios
de redes sociales cecen de una
manera similar, y esto ha lle-
vado a acu—ar otro tZrmino para
la nueva Web: la Web Social.
Last.fm [5] (vZase la Figura 2)
encarna el esp’ritu del concepto
Web Social. Su pigina ecolecta
informaci—n del tipo de mcesica
que el usuario escucha en sus
PCs

El reproductor de Last.fm
pasa el nombre de cada canci—n
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que oye el usuario al servidor. A cambio,

el servidor evalcea la corelaci—n ente
nuestros intereses y los intereses de otos
usuarios, recomendando canciones en
funci—n de los esultados del antlisis Si

entramos en nuestia cuenta de Last.fm a
travZs de la interfaz Web, Last.fm nos
presenta a otios usuarios con el mismo
gusto musical, ayudindonos de esta
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manera a encontrar nues-
tra alma gemela en lo que
a moesica sedfiere .

Las wikis y weblogs
blogs para abreviar, con-
forman otra importante
caracter’'stica de la Inter-
net de hoy d’a. Las wikis
permiten a grupos de
usuarios genear conte-
nido colaborativo de
manera muy sencilla, sin
grandes complicaciones
tZcnicas Los blogs son las
Web 2.0 equivalentes de
las piginas pesonales
Una weblog incluye gene-
ralmente entradas diarias
imfgenes y otros elemen-
tos.

Las aplicaciones de la
Web 2.0 a menudo se
basan en un fen—meno
referido, no sin cierta
grandilocuencia, como
inteligencia colectiva. El

enorme volumen de visitantes de la
Wikipedia, por ejemplo, permite que se
exponga informaci—n incorecta o que
falten cosas Por supuesto, algunos cr'ti-
cos ven este principio de descentaliza-
ci—n como una victoria de la cantidad
sobre la calidad. En la Web 2.0 una con-
tribuci—n se consideas buena si la visitan
algunos millones de visitantes, sin
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importar lo cualificados que puedan ser
estos visitantes Pero pocos podrin cues-
tionar la influencia de la nueva Web
como una herramienta para construir
comunidades
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En anteriores ncemeos de Linux Maga-
zine se han incluido art'culos acerca de
blogs [7], podcasts [8], y otros integran-
tes de la Web 2.0 como Flickr [9] y
Last.fm [10]. Este mes comenzamos
acerctndonos a la importante tecnolog’a
que estf en el comz—n de laevoluci—n
de la Web 2.0. Ajax (Asynchronous
Javascript and XML) es una combina-
ci—n de tecnolog’as de mgramaci—n que
estfn en el ruedo desde hace bastantes
a—o0s: Javascript, XMLHttpRequest y

DHTML (HTML Dinfmico). Una br eve

explicaci—n de la importancia de Ajax se
encuentra en que su tecnolog’a permite a
los usuarios actualizar partes espec’ficas
de una pfgina Web (DHTML) sin tener

que forzar a recamgar la ptgina entea. La

respuesta laga es que Ajax ha desblo-
gueado el potencial del papel de las apli-
caciones Web.

Algunas aplicaciones Web basadas en
Ajax, como Google Mail [11] y Google
Maps [12], son casi tan ripidas como
las aplicaciones tradicionales de escri-
torio. Otras como Ajaxwrite [8] (vZase
la Figura 3) llevan las promesas de Ajax
un paso mis allt. Ajaxwrite es un pro-
cesador de txtos que opera desde
Internet. Su desarmwllador, Ajaxlaunch,
ha anunciado que desarollar} todo un
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conjunto de aplicaciones domZsticas
con Ajax a corto plazo.

Este mes eaminamos tambiZn otra
gran innovaci—n de la \®b 2.0 en nues-
tro repaso a las peque-as aplicaciones
wiki. Si no necesitamos la potencia de
una plataforma basada en una com-
pleta base de datos nos interesart esta
revisi—n a las alternatias menos com-
plejas. Nuestro celtimo art’culo echa un
vistazo a c—mo la filosof’a de la Vb
2.0 estf afectando al modo en que con-
cebimos las aplicaciones de escritorio.
TiddlyWiki es una herr amienta similar
a la wiki dise—ada para un cenico usua-
rio.

Esperamos que disfrute del tema de
portada de este mes: Wb 2.0
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