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NOTICIAS
Pequeña Inspir ación
Asus, Acer, MSI, HP, OLPC, Intel y decenas
de empresas chinas de las que jam‡s hab’a-
mos o’do hablar a–aden a diario nuevos
miembros al ecosistema de los microport‡ti-
les. Incluso Inves, la marca blanca de El
Corte InglŽs, ha sacado el ÒJuniorÓ, un
UMPC, ULPC, NetBook, WebBook o como
diantre quiera llamarse, orientado al pœblico
infantil y juv enil. Efectivamente, su dise–o y
su asa hacen pensar m‡s en un OLPC o un
Classmate que en un Asus Eee.

Orientar una m‡quina como Žsta casi
exclusivamente a uso escolar, con unas pres-
taciones respetables (TFT de 8,9 pulgadas,
micro Intel Atom a 1,6 GHz, bater’a de 6 cel-
das, etc.), parece una decisi—n extra–a, pero
todo se aclara cuando se llega al apartado de
sistema operativo. Por algœn motivo, en vez
de seguir la tendencia de instalar un Linux
que pudiera sacar todo el rendimiento
de la m‡quina, se han
decantado por una
versi—n Windows XP
y un software (algo lla-
mado Windows Live) que
lo convierte en poco m‡s
que un juguete.

Dell tambiŽn
parece tener sus
churras con merinas al
respecto, y es que el mayor fabri-
cante de ordenadores del mundo hab’a per-
manecido curiosamente mudo a lo largo de
estos meses y s—lo ahora descubre sus car-
tas: El Inspiron Mini es tal vez el UMPC m‡s
elegante y con el acabado m‡s profesional
que hemos visto. Mientras algunas marcas
han tomado decisiones de dise–oÉ Àc—mo
llamarlosÉ?, cuestionables, el producto de
Dell es, a todos los efectos, el UMPC ejecu-
tivo por excelencia.

La versi—n base, precio en USA 349 d—la-
res, viene con una distro Linux llamada por
Dell ÒMini OSÓ, pero que es en realidad una
Ubuntu modificada. Hasta aqu’ ÁY olŽ!

Sin embargo, a partir de ah’ empiezan las
decisiones raras, ya que los dos siguientes

pelda–os, cuyas œnicas diferencias son que
disponen de mayor disco duro y m‡s RAM,
vienen con Windows XPÉ sin opci—n a
escoger Linux, aunque lo desees.

Si uno ya tiene un producto con Linux
que a todos los efectos es idŽntico en su
hardware de base al resto de la l’nea, ÀquŽ
impide ofrecerlo en el resto de la l’nea, aun-
que sea como opcional? ÀEs porque el resto
de la l’nea tiene mayores prestaciones?
ÀDesde cu‡ndo eso es un problema?

Y encima de quemadura, agua hirviendo:
cuando uno trata de personalizar el aparato
menor y llega al apartado de sistema opera-
tivo, (a) la p‡gina no carga bien en Firefox
bajo Linux y (b), a pesar de ser la œnica
opci—n disponible, Dell advierte que la elec-
ci—n de UbuntuÉ Òpuede retrasar la fecha de
env’o de su Mini InspironÓ. Pero Àpor quŽ? Si
uno es fabricante de sus propios equipos y,

por tanto conoce bien sus especifica-
ciones, ÀquŽ dificultad adicional

puede haber para instalar un sis-
tema operativo u otro? Es m‡s,

son precisamente Windows y
Mac los que necesitan

decenas de CDs y reini-
cios cada vez que se le

instala un driver, aunque sea
la de la tecla e–e, no Linux.

Todo suena a pol’ticas orientadas a que-
dar bien de cara a la galer’a, pero ponen la
zancadilla incluso en lo m‡s nimio para evi-
tar que exista una verdadera diversidad en el
mercado.

Es su problema. Existen muchos otros
jugadores en el mercado sin tantos reparos.
Si pretenden alienar gratuitamente a una
porci—n de sus clientes, por muy peque–a
que sea es porci—n, a la larga no puede m‡s
que afectarles negativamente. �

OSWC 2 008
Para cuando esto se publique, la OSWC
[1] (o la CISL, como algunos gustan lla-
marle) estar‡ a punto de comenzar en la
ciudad de M‡laga.

Durante los d’as 20, 21 y 22 de octubre
el Palacio de Congresos de la ciudad reu-
nir‡ la mayor concentraci—n de desarro-
lladores, empresarios, gurœs y usuarios
de sistemas abiertos jam‡s reunido en
un solo lugar en la historia de nuestro
pa’s.

Con un nœmero de asistentes registra-
dos que ya roza los 8.000 y con una lista
de ponentes de primer nivel, la Confe-

rencia Internacional de Software Libre se
convierte en su quinta edici—n en la m‡s
exitosa de cuantas conferencias se cele-
bran a nivel nacional e internacional.
Con espacios para la diversi—n, el desa-
rrollo y los negocios, tambiŽn es la m‡s
completa.

Otro de los eventos a destacar en los
pr—ximos meses es el ÒIII Congreso de
Software Libre. Comunitat ValencianaÓ,
un evento que hace hincapiŽ en el rol del
software libre en la educaci—n, con espe-
cial Žnfasis en la distro local valenciana,
Lliur ex. �

[1] Open Source W orld Conference

2008: http://www .

opensourceworldconference.com/

[2] III Congreso de Software Libre.

Comunitat V alenciana: http://

congres.lliurex.net/
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[1] El Dell Inspiron Mini: http://www .dell.

com/content/products/

productdetails.aspx/
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m‡quinas escogidas y el software ins-
talado, TODO, estaba controlado por
los ingenieros de Microsoft. El pro-
blema con eso es que la casa de cada
cual, su oficina o escuela no es un
entorno ÒcontroladoÓ, o al menos no
por Micr osoft. No es Redmond quien
decide quŽ software y hardware vas a
necesitar (pese a sus intentos, m‡s
quisiera) ni quiŽn lo v a a utilizar y
administrar. No creo que nadie dude
de que Vista funciona perfectamente
en los laboratorios de Microsoft. Es
en el mundo real donde se convierte
en una pesadilla.

3.- N—tese que para este evento ni
siquiera han contado con el sello de
una entidad ÒneutralÓ externa, como
Gartner, de quien pudieran extraer
conclusiones tergiversadas, sino que
los datos salen de las entra–as de la
misma Microsoft y, por tanto, son
totalmente de fiar.

Y despuŽs de ÒMojaveÓ viene la tan
cacareada campa–a de anuncios para
televisi—n. El presupuesto se estable-
ci— en 300 millones de d—lares (m‡s
de 210 millones de euros) y contar’a
con la participaci—n de Jerry Sein-
field. Supuestamente iba a ser la res-
puesta de Microsoft a los anuncios
ÒGet a MacÓ [2] de Apple. ÀAlgo as’
como Zune iba a ser la respuesta al
iPod? Pues lo mismo.

Al igual que con ese reproductor de
mœsica color diarrea y forma de ladri-
llo (y con casi las mismas funcionali-
dades), los de Cupertino pueden dor-
mir tr anquilos, porque ese anuncio
ya est‡ aqu’ [3]É Y es el fallo m‡s
miserable y absoluto de la larga lista
de fallos miserables y absolutos que
ha cometido Microsoft en los œltimos
a–os. El anuncio es tan malo que ni

siquiera es
Òtan malo
que es
buenoÓ.

Pase a que
Seinfield
dej— las
ondas hace
m‡s de 10
a–os, por lo
que la mayo-
r’a de los
espectadores
no van a
saber quiŽn

es; pase que los valores de produc-
ci—n son de aficionado; pase que Bill
Gates parezca como si acabara de
salir del geri‡trico y que a alguien se
le olvidar a darle su medicaci—n con-
tra la senilidad antes de empezar a
rodar; pase que Seinfield fuese
maquero en su serieÉ pero À300
millones de d—lares? ÀEn serio? ÀPara
esto?

Los anuncios originales de Apple (y
si me apuras, la respuesta de Novell/
Suse [4]) son divertidos. Tienen su
dosis de surrealismo, s’, pero Àsabes?
al menos hablan del producto y lo
hacen en tŽrminos que el espectador
puede entender sin sentir que le
insultan su inteligencia.

Pero esto va m‡s all‡ del surrea-
lismo. Intenta un humor absur do,
pero hasta un poema dada’sta tiene
m‡s sentido que este engendro.
ÀEstudiantes de arte dada’stas, que
no les importe que les tomen por ton-
tos e interesados en adquirir un SO?
Sospechamos que hablamos de una
base demogr‡fica muy peque–a.

ÀNo hay nadie en la cadena de
mando de Microsoft que, habiendo
visto las versiones preliminar es del
anuncio no se haya tapado los ojos y
murmur ado ÒÁOh, Dios m’o!Ó al darse
cuenta de que se hab’an gastado un
mont—n de dinero en algo que es una
obvia y total por quer’a? Solamente
podemos especular que o los ejecuti-
vos encargados de estas cosas se
sienten tan inseguros que no se atre-
ven a levantar la voz o que su desco-
nexi—n con la realidad es tan abso-
luta que no reconocer’an una pifia
mercadotŽcnica total aunque le mor-
diese en el trasero. �

Micr osoftƒ ¿Delicio so?
êbamos a callarnos con respecto a
esto. DespuŽs de todo no es exacta-
mente un asunto relevante para la
industria del softw are libreÉ bueno
tal vez s’, aunque s—lo sea de pasada.

Como respuesta a la progresiva pŽr-
dida de mercado, tanto en el de los
SOs, suites ofim‡ticos y navegadores
(ÒChromeÓ de Google es solamente
un clavo m‡s en el ataœd de MSIE), la
decepci—n que est‡ suponiendo Vista
y la cuantificable merma en la cali-
dad de sus productos, Micr osoft deci-
di— iniciar una campa–a publicitaria
que abarcase mœltiples frentes para
intentar r ecuperar el terreno perdido.

Primero fue el ÒMojave Experi-
mentÓ [1]. Suena misterioso, aunque
en realidad es una especie de ÒAcepta
el Reto de PepsiÓ, pero con ordenado-
res. La idea era coger a un pu–ado de
usuarios inadvertidos, sentarlos
delante de un Windows Vista camu-
flado y medir su r eacci—n (no pierdan
de vista la palabra ÒcamufladoÓ de la
oraci—n anterior, que volveremos
sobre ello). En el experimento, segœn
Microsoft, las reacciones de los usua-
rios fueron mayoritariamente positi-
vas, c—mo no.

Los problemas con el anterior
ÒexperimentoÓ a nivel cient’fico
deber’an ser evidentes:

1.- Si hace falta ÒcamuflarÓ el sis-
tema operativo para que guste Àno es
una admisi—n de que el sistema ope-
rativo es fallido? Adem‡s, probable-
mente echarle una cucharada de
sacarina al vaso de Pepsi se hubiera
considerado trampa en los anuncios
originales.

2.- El entorno, el personal que asis-
t’a a los sujetos del experimento, las
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[1] The Mojave Experiment: http://www .

mojaveexperiment.com

[2] Mac vs. PC: http://www .youtube.

com/watch?v=ci2D1ig4df4&feature=

related

[3] Anuncio de Microsoft en Y ouTube.

http://www .youtube.com/

watch?v=nxZWBWUCpQM

[4] Mac vs. PC vs Linux: http://www .

youtube.com/

watch?v=cldeHjFig_c&feature=

related
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Jerr ys Seinfield ac onseja a Bill Gat es sobre zapat os (?) en el nue vo anuncio

de Micr osoft .


